
Instagram広告配信業務

（2） Instagram広告配信の実施

- 旅行先について調べる時に使う媒体

旅行先の決定と類似した結果となったが、情報収集においてもInstagramの活用の優位性が

うかがい知れる結果となった。しかしながら、男性の場合はInstagramよりもGoogle・Yahoo等の

検索エンジンが多く使われており、性別ごとに活用しているツールが異なっていることが読み取れる。

また、動画による情報発信が昨今のトレンドとなっている中で雑誌からの情報収集がInstagram、

検索エンジンに次ぐ多さとなっており、観光情報等の掲載されている雑誌も未だ貴重な情報源と

なっていることから、情報発信側の立場においては幅広い媒体から情報を発信することが重要である

と言える。
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Instagram広告配信業務

（2） Instagram広告配信の実施

- 旅行を決める際に重要視すること

男女ともに「行きたい観光スポットがある」が突出して最多となった。また、年代別の結果では

「ご当地の食べ物」における20代の回答数が多くなっているのに対し、「体験したいアクティビティが

ある」では20代の回答数は他の年代と比較してやや少ない結果となっている。

観光スポットに関する情報は年齢・性別問わず幅広い層からの需要が存在しており、体験したい

アクティビティ情報はファミリー層向け、またグルメ情報は若年層向けの内容・デザインを制作することで、

各層に伝わりやすい訴求ができ、投稿に対するエンゲージメントが向上する可能性があるため、今後

運用する際は意識して投稿をしていきたい。
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Instagram広告配信業務

（2） Instagram広告配信の実施

- 今後見たいコンテンツ

観光スポットに関するコンテンツは年代・性別を問わず期待度が高い結果となった。その他、グルメ

情報に関しては、宿泊施設の情報と比較して女性からの回答数が多くなっている。

また、30代の回答においては宿泊施設に関するコンテンツの希望数が他の年代と比較して多くなって

おり、子育て世代のファミリー層が家族で過ごすための宿泊施設に関する情報を集めている可能性が

考えられる。現在宿泊施設を紹介する投稿は写真素材が少ないため実施できていないが、各施設

から素材を提供いただき、ユーザーが求める情報を発信できるようにしていきたい。
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Instagram広告配信業務

本業務では、「沖縄しまさんぽ」公式Instagramのフォロワー数を増加させるクイズキャンペーン及び広

告配信を実施することにより、継続的なコミュニケーションがとれる顧客獲得や離島情報の二次波及効果

の向上、旅行先としてブランド想起や認知度向上を図り、新規ユーザーの獲得、WEBサイト内の記事コ

ンテンツ閲覧数の向上と広告接触者の態度変容を目的として業務を実施した。その結果、KPIとしてい

たInstagramフォロワー増加数2,000人を広告配信期間内で達成することでき、配信完了以降もフォ

ロワー数が減少することなく増え続けている状況からも、今回クイズキャンペーン企画を成功することができ

たと考える。広告配信を行う事業者が増加し、近年では気軽にInstagram広告を実施している個人

事業主も増えていることから、オークション入札におけるクリック単価が上昇している背景や、ユーザーのアド

リテラシー（広告に対する知見や対応）が年々向上している点からも、今後は広告感の薄い広告配信

+αの施策が求められてくると考える。今後は、広告要素を全面に出さず、インフルエンサーとの共同投稿

やInstagramのタイムライン広告を活用し、コンテンツに溶け込む形で配信を行うことで、広告感の軽減

を意識しながら配信をしたい。

また、今回実施したアンケートで得られた結果を基にユーザーが求める情報及びデザイン性を意識しなが

らInstagramの運用を引き続き実施していきたい。
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総 括 ・ 課 題



デジタル広告配信業務

沖縄離島の豊かな観光資源及び島ごとに異なる離島観光イメージを定着させ、沖縄離島旅行未経

験者市場の開拓及びリピーターの再訪を促し、県内離島観光への誘客ひいては沖縄観光の魅力の多

様化及び高付加価値につなげることを目的にデジタル広告配信業務を実施する。デジタル広告を活用し、

沖縄離島旅行の楽しみ方や魅力、沖縄離島専門の観光情報WEBサイト「沖縄しまさんぽ」の認知度

向上及び沖縄離島旅行需要の拡大を促進するため本業務を実施した。

令和7年2月4日～令和7年2月22日

■委託先:NO MARK株式会社

■契約金額:6,996,000円（税込）

■契約期間:令和7年2月20日～令和7年2月日

■実施内容

・記事コンテンツ広告配信

・SNSインフルエンサーを活用したプロモーションの実施

・企画実施体制の設置

・広告の効果測定及び報告

・業務完了報告書の作成及び報告会の実施
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実 施 概 要

実 施 期 間

実施内容・実績



デジタル広告配信業務

（1）記事コンテンツ広告配信

デジタル広告配信を行い、「沖縄しまさんぽ」WEBサイトの認知度向上及び公開した5記事コンテン

ツの情報露出拡大を図った。

■粟国島

- GDN広告 - YDA広告 - IG広告
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クリック単価クリック率クリック数インプレッション数媒体名

￥20.10.74％2,916392,200GDN広告

￥35.20.16％3,3192,016,289YDA広告

￥40.71.81％2,706149,639IG広告



デジタル広告配信業務

（1）記事コンテンツ広告配信

■座間味島

- GDN広告 - YDA広告 - IG広告

■阿嘉島

- GDN広告 - YDA広告 - IG広告
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クリック単価クリック率クリック数インプレッション数媒体名

￥20.40.73％2,870394,516GDN広告

￥35.30.18％3,3071,820,921YDA広告

￥35.11.88％3,134167,011IG広告

クリック単価クリック率クリック数インプレッション数媒体名

￥20.10.78％2,959380,234GDN広告

￥36.30.18％3,2311,806,833YDA広告

￥36.11.94％3,050156,864IG広告



デジタル広告配信業務

（1）記事コンテンツ広告配信

■伊平屋島

- GDN広告 - YDA広告 - IG広告

■久米島

- GDN広告 - YDA広告 - IG広告
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クリック単価クリック率クリック数インプレッション数媒体名

￥20.60.76％2,788365,272GDN広告

￥35.00.19％3,3341,741,576YDA広告

￥42.32.00％2,602130,080IG広告

クリック単価クリック率クリック数インプレッション数媒体名

￥20.00.74％2,907394,254GDN広告

￥30.10.16％3,8872,475,450YDA広告

￥45.51.65％2,419146,351IG広告



デジタル広告配信業務

（1）記事コンテンツ広告配信

■GA4 記事コンテンツページへのリンク誘導 広告からのアクセス解析結果

Instagram・YDA・GDN広告からアクティブユーザー35,619人をサイトへ誘導。総44,667PVに到

達。5記事の中で最もセッション継続時間が⾧かったのは「 04.阿嘉島『阿嘉島への想いと伝えたい

技』」で 1分6秒。その他記事も40秒は超えており、記事を読み込んでくれる角度の高いユーザーの

集客に貢献できたと考えられる。媒体の中でも、YDAは比較的エンゲージ率も高く、かつセッション継

続時間も⾧い傾向のため、配信期間終盤の広告予算上方修正は YDAに比重をかけた配分とした。
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デジタル広告配信業務

■記事コンテンツ広告配信

GDN・YDA・Instagram広告運用では、総広告表示回数125万回以上、サイト誘導45,429クリッ

クを達成し、GA上の総PV数は44,667に到達した。GDNは当初予算のまま運用し、想定目標には

僅かに届かなかったものの、達成率は96％と高い成果を記録。Instagramはクリック単価が想定より

も安価で、エンゲージ率や滞在時間も良好だった。一方で、YDAはクリック率が想定を下回り、クリック

単価は高かったものの、エンゲージ率や滞在時間は他媒体よりも良い結果を示した。中盤以降、予算

の一部をInstagramとYDAに増額したことで、Instagramでは13,911クリック、YDAでは17,078ク

リックと大幅なクリック増加を達成した。

■Instagram広告

沖縄旅行に関心を持つユーザーや既存フォロワーの類似ユーザーに向けて配信し、「ランディングページ

ビュー最適化」による学習を活用したことで、質の高いサイト流入を確保できた。GAデータではセッション

エンゲージ率27.29%、平均滞在時間51秒を記録し、20～40代の若年層への効果的なリーチが確

認された。

■GDN広告

興味関心ターゲティングとコンテンツターゲティングを実施したが、コンテンツターゲティングの配信ボリューム

が少なく、ほぼ興味関心ターゲティングが成果の中心となった。セッションエンゲージ率16.11%、滞在時

間36秒と他媒体と比較して低かったものの、安価なクリック単価と安定した配信ボリュームの確保が可

能であり、今後も有力な配信手段としての活用が見込まれる。

■YDA広告

キーワードターゲティングとコンテンツターゲティングを実施し、離島ワードによって配信ボリュームに差が生

じた。久米島や座間味は配信ボリュームを確保できたものの、阿嘉島では少ない結果となった。配信4

日目に関連ワードを追加し配信拡大を行った結果、セッションエンゲージ率28.3%、平均滞在時間1

分12秒と3媒体中最も高い数値を記録し、関心の高いユーザーへの誘導に寄与した。

■地域別訴求について

記事の内容から、地域ごとの差別化が困難だったため、注力地域（関東・関西・東海・中部）への単

価強化による配信バランス調整を行った。今回の運用から、Instagramは若年層へのリーチおよび質

の高いサイト流入を確保する媒体として有効であり、YDAは高いエンゲージメントを獲得する媒体であ

ることが確認された。今後の施策では、各媒体の特性を活かした最適なターゲティングの継続と、配信

ボリュームの安定化を図ることが重要と考える。
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所 感



デジタル広告配信業務

（2）SNSインフルエンサーを活用したプロモーションの実施

沖縄離島を旅する魅力をより多くの人へ訴求するため、SNSにおいて一定の影響力を持つインフルエ

ンサーを活用し、沖縄離島旅行の魅力発信及びクイズキャンペーンを実施した。

■インフルエンサー起用① クイズキャンペーン/rainさん

今回のターゲット層である若年層18-24歳から多くリーチされた結果となった。広告からの流入が多い

が、オーガニックで約 8,000リーチとなっておりインフルエンサーのrainさんから流入もしっかりあったことが

わかる。また、いいねやコメントなどリアクションをしてくれたユーザーはオーガニックからが多くなる結果と

なっている。
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rain

■Instagram投稿
https://x.gd/pBj5D

「この島どこでしょう?クイズキャンペーン」を実施した。
南大東の観光スポット紹介動画に rainさんに作成いただいた方言でナレー
ションを入れて南大東を紹介した。
rainさんにはYouTubeやTikTok,Xなどでもキャンペーンの告知をしていただ
き、キャンペーンの認知拡大にもご協力いただいた。

キャンペーン結果
キャンペーン実施期間:2025年2月4日～2025年2月13日
フォロー増加数:376 コメント:749 閲覧数:597,490 リーチ:
236,856



デジタル広告配信業務

（2）SNSインフルエンサーを活用したプロモーションの実施

■インフルエンサー起用① クイズキャンペーン/rainさん

Rainさんを起用したキャンペーン周知動画のYoutub広告では、視聴率が全年齢で50％を超える

結果となり、非常に高い水準を記録。Youtubにおける平均視聴率が約40-50％となり、動画内容

とターゲティングが非常にうまくマッチした結果となった。 視聴は女性が多く、特に40代後半の層に

偏っているが、要因として、一時的に「お酒」を含む広告として配信制限を受けたため、ターゲット年齢

層を24歳以上に変更した。結果として「お酒」を嗜む中高年層への最適化が強調され、より適切な

ターゲティングが行われたと推察される。

Copyright © 2024 OCVB. All Rights Reserved 55

3．メディアプロモーション

rain

■Instagram投稿
https://x.gd/pBj5D

Rainさん発信媒体

・YouTube:19万再生（広告あり）
https://x.gd/W18ZB0

・TikTok:17万再生
https://x.gd/xfFP0

・X:6万インプレッション
https://x.gd/SacFe



デジタル広告配信業務

（2）SNSインフルエンサーを活用したプロモーションの実施

■インフルエンサー起用② 伊是名島 / minoriさん
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インフルエンサー投稿第1弾はminoriさんに伊是名島の紹介をしていただいた。
撮影1日目は雨・曇り空でしたが、二日目は晴れ間も見れ珊瑚礁の撮影に成功し
た。また、冬限定のイルミネーションも撮影することができ、minoriさんのテ
イストに合わせて淡い系の動画のテイストで作成した。

minori

20,000

https://www.ins
tagram.com/mi1
_moonstagram

県外出身で沖縄に移住
し、石垣島をメインに
沖縄の魅力を発信して
いる。
最近は石垣島だけでな
く、本島の観光スポッ
トなども紹介している。
最近では旅行アカウン
トとして海外旅行につ
いても発信を行ってい
る。

■Instagram投稿
https://x.gd/j6gOZ

- リール投稿 - ストーリーズ



デジタル広告配信業務

（2）SNSインフルエンサーを活用したプロモーションの実施

■インフルエンサー起用② 伊是名島 / minoriさん

オーガニックリーチは約 9,000近くありました。45-54歳、55-64歳の男性が多く見られている。

minoriさんのフォロワの属性が 40歳～50歳が多かったのかもしれない。

今回起用した4人の中で1番フォロワ数は少ないインフルエンサーでしたが、フォロー増加数や保存数も

他には負けないくらいしっかりと獲得できている。

通常の投稿に比べると広告配信を行っていることから、断然多く見られた結果となっており、たくさんの

人に伊是名島をアピールするのに協力できて良かったと本人からのお声をいただいた。
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投稿結果
投稿日:2025年2月10日

フォロー増加数:75 閲覧数:45,170 リーチ:32,695 いいね:1,036
コメント:5 保存:99 シェア:5

minori

20,000

https://www.ins
tagram.com/mi1
_moonstagram

県外出身で沖縄に移住
し、石垣島をメインに
沖縄の魅力を発信して
いる。
最近は石垣島だけでな
く、本島の観光スポッ
トなども紹介している。
最近では旅行アカウン
トとして海外旅行につ
いても発信を行ってい
る。

■Instagram投稿
https://x.gd/j6gOZ



デジタル広告配信業務

（2）SNSインフルエンサーを活用したプロモーションの実施

■インフルエンサー起用③ 阿嘉島・慶留間島 / キジーさん

Copyright © 2024 OCVB. All Rights Reserved 58

3．メディアプロモーション

インフルエンサー投稿第 2弾はバラエティ番組でも活躍されているキジーさんに阿
嘉島/慶留間島の紹介をしていただいた。
天気に恵まれ、透明度の高いビーチの撮影、また慶良間ジカにも遭遇することがで
きた。アクティブなキジーさんのキャラクターと島の雰囲気がマッチして撮れ高の
高い撮影になった。
動画の方は自然があふれる阿嘉島と慶留間島の魅力を伝えられるように、キジーさ
んに解説していただいた動画となっている。

- リール投稿 - ストーリーズ

キジー

79,000

https://www.ins
tagram.com/kid
zy_wildlife/

全国で人気のバラエ
ティ番組に出演したこ
とをきっかけに県内外
で人気となった。番組
出演前からyoutubeで
やんばるの森の中での
サバイバル生活を発信
していたりと、沖縄の
自然を多く発信してい
る。

■Instagram投稿
https://x.gd/R4cRY



デジタル広告配信業務

（2）SNSインフルエンサーを活用したプロモーションの実施

■インフルエンサー起用③ 阿嘉島・慶留間島 / キジーさん

全国でも知られているキジーさんということで、1番フォロワー数が増加した投稿となった。

広告よりもオーガニックからの流用が多く、ある程度知名度のあるインフルエンサーの効果が表れた結

果となっている。

キジーさんの動画は女性が 67%の閲覧となっており、年代で見ると35-44歳から多くみられている。

キジーさんと同世代の女性がファン層となっているのかもしれない。
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投稿結果
投稿日:2025年2月13日

フォロー増加数:356 閲覧数:102,231 リーチ:64,993 いいね:3,144
コメント:33 保存:194 シェア:8

キジー

79,000

https://www.ins
tagram.com/kid
zy_wildlife/

全国で人気のバラエ
ティ番組に出演したこ
とをきっかけに県内外
で人気となった。番組
出演前からyoutubeで
やんばるの森の中での
サバイバル生活を発信
していたりと、沖縄の
自然を多く発信してい
る。

■Instagram投稿
https://x.gd/R4cRY



デジタル広告配信業務

（2）SNSインフルエンサーを活用したプロモーションの実施

■インフルエンサー起用④ 渡名喜島 / Manarinさん
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3．メディアプロモーション

インフルエンサー投稿第3弾は離島発信に強いManarinさんに渡名喜島の紹介をし
ていただいた。
スケジュール変更を重ね挑んだ撮影だったが残念ながら天候に恵まれなかった。
被写体をメインとした撮影に切り替えて、集落の昔ながらの風景や島の動植物な
ど、海だけではない新鮮な風景を撮ることができた。
動画はManarinさんの投稿に合わせ、色度をあげ曇りながらも鮮やかな色合いの
動画となっている。

- リール投稿 - ストーリーズ

MANARiN

28,000

https://www.ins
tagram.com/ma
narin37/

沖縄県出身のインフル
エンサーとして沖縄の
情報をメインに発信を
行っている。県内の離
島の発信も多く、鮮や
かな写真や映え写真が
多いことから若年層か
らの指示が高い。

■Instagram投稿
https://x.gd/TNraR



デジタル広告配信業務

（2）SNSインフルエンサーを活用したプロモーションの実施

■インフルエンサー起用④ 渡名喜島 / Manarinさん

広告からのリーチが多くなったが、こちらも9,300ほどはオーガニックから閲覧されている。

10代～30代にかけて人気のあるインフルエンサーということから、25-34歳の女性から多く閲覧されて

いる。10代からも多く見られており若年層からのリーチが1番多い投稿となった。

ただ、Manarinさんの投稿は意外と4人の中でフォロワーを獲得した人数が少ない結果となった。

Manarinさんの投稿テイストがしまさんぽのアカウントと類似しており、しまさんぽの通常投稿と似たよう

な投稿だったことから、新鮮さが少なく共同投稿の良さを出せなかったのかもしれない。

Copyright © 2024 OCVB. All Rights Reserved 61

3．メディアプロモーション

投稿結果
投稿日:2025年2月14日

フォロー増加数:67 閲覧数:42,725 リーチ:29,609 いいね:641
コメント:9 保存:75 シェア:3

MANARiN
28,000

https://www.ins
tagram.com/ma
narin37/

沖縄県出身のインフル
エンサーとして沖縄の
情報をメインに発信を
行っている。県内の離
島の発信も多く、鮮や
かな写真や映え写真が
多いことから若年層か
らの指示が高い。

■Instagram投稿
https://x.gd/TNraR



デジタル広告配信業務

（2）SNSインフルエンサーを活用したプロモーションの実施

■インフルエンサー起用⑤ 伊江島 / ありんくりんさん
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3．メディアプロモーション

インフルエンサー投稿第4弾は県内・県外で人気の芸人ありんくりんさんに伊江
島の紹介をしていただいた。
投稿は比嘉さん、クリスさんのそれぞれのアカウントと共同投稿で投稿を行った。
城山、ハイビスカス園、伊江ビーチなど、日帰りモデルコースでの撮影で、あり
んくりんさんのトークも弾み初心者もリピーターも楽しめる紹介動画となった。
動画は芸人さんということで伊江島の魅力を面白く喋ってもらうのをメインとし
た動画になってりう。芸人さんならではの投稿になった。

- リール投稿 - 比嘉りゅうたさん ストーリーズ

ありんくりん

74,000

https://www.ins
tagram.com/arin
krin.higa710/

沖縄県出身のインフル
エンサーとして沖縄の
情報をメインに発信を
行っている。県内の離
島の発信も多く、鮮や
かな写真や映え写真が
多いことから若年層か
らの指示が高い。

■Instagram投稿
https://x.gd/TNraR

※ 2アカウント合計フォロワー数

https://www.ins
tagram.com/chri
s_arinkrin/

- クリスさん ストーリーズ



デジタル広告配信業務

（2）SNSインフルエンサーを活用したプロモーションの実施

■インフルエンサー起用⑤ 伊江島 / ありんくりんさん

県内外で人気のある芸人さんということで、広告よりもオーガニックからのリーチが多くなっている。閲覧
数は他のインフルエンサー投稿の中でも1番多く見られた投稿となった。リアクションも同様で1番結果
がよくなっている。
20代～40代にかけて見られており、35-44歳女性がリーチが1番多い層となっている。
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3．メディアプロモーション

投稿結果
投稿日:2025年2月15日

フォロー増加数:279 閲覧数:120,804 リーチ:74,923 いいね:3,194
コメント:23 保存:137 シェア:14

ありんくりん

74,000

https://www.ins
tagram.com/arin
krin.higa710/

沖縄県出身のインフル
エンサーとして沖縄の
情報をメインに発信を
行っている。県内の離
島の発信も多く、鮮や
かな写真や映え写真が
多いことから若年層か
らの指示が高い。

■Instagram投稿
https://x.gd/TNraR

※ 2アカウント合計フォロワー数

https://www.ins
tagram.com/chri
s_arinkrin/



デジタル広告配信業務

（2）SNSインフルエンサーを活用したプロモーションの実施

■キャンペーンの結果

- 当選者限定のオリジナルカタログギフトページ

3名の当選者のうち、2名が伊江牛肉セットを希望

3名の当選者自身で専用カタログギフトページから自由に賞品を選択できる形式した。

今回のキャンペーンでは、カタログギフト内の賞品を大々的にアピールしなかったため、賞品に対するコメ

ントは少なめだった。しかし、コメント内には「カタログギフト」という言葉が見られ、ユーザーの「カタログギ

フト」というワードの関心の高さがうかがえた。

賞品は体験・アクティビティ・宿泊など幅広く用意しましたが、特に伊江牛（3名中2名）への希望が

集中した。沖縄県外のユーザーを対象にしていたため、島を訪れないと利用できない体験系の賞品は、

選定のハードルが高かったようだ。

一方で、座間味島のホテルチケットを希望した1名は、普段から旅行に関する投稿をしており、旅行へ

のハードルが低い印象。

体験型の賞品を提供する場合は、旅行系のアカウントを意識的に選ぶのが効果的と言える。実際

に訪れたユーザーが、自身のアカウントで島の魅力を発信することで、新たな層へのアプローチにつなが

るのではないかと考える。
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3．メディアプロモーション

当選1名当選2名



デジタル広告配信業務

（2）SNSインフルエンサーを活用したプロモーションの実施

■当選者データ

■ Instagramキャンペーン・インフルエンサー投稿拡散広告

Instagramキャンペーン広告予算では、「この島どこでしょう」クイズキャンペーンを盛り上げるため、

キャンペーン投稿への予算を厚く配分し、配信を行った。一方、各インフルエンサー投稿の拡散に関し

ては、端数消化の調整程度にとどめ、同額づつ配分を行った。
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3．メディアプロモーション

当選賞品所在地コメント当選者

伊江牛肉セット東京都南大東島 行ってみたいです@moo81516

カーヌスバザマミ東京都一度は訪れてみたい南大東島@sai.0_0

伊江牛肉セット香川県南大東島 ここ今まで知らなかったです!
すごい気になる島 行ってみたい～♡@napi_travel_i

クリック単価クリック率クリック数インプレッション数広告別

￥38.81.96％10,303525,172キャンペーン

￥151.40.54％13224,411Rain

￥23.72.76％84530,648Minori

￥18.54.03％1,08426,917キジー

￥27.42.93％73024,898Manarin

￥19.53.35％1,03630,956ありんくりん



デジタル広告配信業務

Instagramキャンペーンおよびインフルエンサー投稿拡散広告では、注力した予算配分により「この島ど

こでしょう」クイズキャンペーンが成功し、1万クリックを獲得することがで、Instagramプロフィールへの誘導

およびフォロワー獲得に大きく貢献することができた。特に、Rainさんのナレーションでのキャンペーン周知投

稿が注目を集め、ターゲット層へのリーチ拡大に貢献した。また、カタログギフトでは、「伊江牛セット」の人

気が高まり、カタログギフトへの関心も集まった。体験系の賞品は沖縄外のユーザーにとってハードルが高

かったため、旅行系アカウントをターゲットにしたアプローチがより効果的であると考える。

インフルエンサー投稿では、キジーさんとありんくりんさんの投稿が特に高いパフォーマンスを示し、フォロ

ワー増加に繋がる結果となった。各インフルエンサーとの共同投稿後、広告配信を開始するまでの短期間

でオーガニックからのフォロワー増加が見られたことから、沖縄の魅力を伝えるインフルエンサーの起用は非

常に効果的であり、今後も継続していくべきだと考える。

しかし、インフルエンサー投稿コンテンツの撮影が天候やスケジュール調整により遅れてしまい、キャンペー

ン期間内にすべての投稿を完了することができなかった。キャンペーン期間内に投稿することができていれ

ば、さらに注目を集め、結果は現状よりも向上していただろうと考える。

Copyright © 2024 OCVB. All Rights Reserved 66

3．メディアプロモーション

所 感



デジタル広告配信業務

本事業は短期間で高い成果を上げることに成功したが、スケジュールに余裕があれば、さらなるパフォー

マンスの向上が可能だったと感じている。

記事コンテンツ広告配信では、事業予算の見直しによる広告費増額により、目標を大幅に上回るクリッ

ク数を達成した。GDN、YDA、Instagram広告の各メディアの特性を考慮したターゲティングを行い、

GAデータに基づいた適切な予算配分が実施されたことが成果に繋がった。

SNSインフルエンサーを活用したプロモーションにおいては、インフルエンサーの影響力を最大限に活用し、

キャンペーンの拡散とフォロワー獲得に貢献することができた。またインフルエンサーを活用したプロモーショ

ンを実施することにより、沖縄しまさんぽをフォローしていないユーザーへもリーチさせることができた。さらに共

同投稿にすることで、沖縄しまさんぽ単独での発信よりも拡散力・発信力を高める結果が得られたため、

次年度も継続してインフルエンサーを活用したプロモーションは実施すべきと考える。

クイズキャンペーンについては、伊江牛をはじめとする特産品を紹介するクイズキャンペーンは好評で、多く

の関心を集めることに成功した。また、体験コンテンツへの興味が高いユーザーの集客にも成功し、熱意の

ある層へのリーチを実現することができた。しかし、インフルエンサーの共同投稿タイミングや進行スケジュー

ルに余裕がなく、キャンペーンを想定通りに進めることができなかった。

事業全体の結果として成功することができたが、より高い成果を得るためには、予期しない調整事項にも

柔軟に対応できるよう、多少スケジュールに遅れがでても想定通りの企画展開ができる期間および事前

準備期間を十分に確保する必要がある。
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3．メディアプロモーション

総 括 ・ 課 題



「沖縄しまさんぽ」Wordpress改修業務

沖縄離島の観光情報サイト「沖縄しまさんぽ」Wordpressの改修を行うことで、情報の登録や更新な

どの作業効率の改善や不具合の解消を図る改修業務を実施した。

■委託事業者:株式会社ワンダー琉球

■委託費:830,060円（税込）

■委託内容:

（1）沖縄離島観光WEBサイト「沖縄しまさんぽ」Wordpress改修業務

①クラシックエディターからブロックエディターへ移行作業

②既存記事の表示チェック及び修正作業

（2）業務完了報告書及びマニュアルの作成

（3）OCVBと協議の上、業務遂行に必要とされる業務

今回改修を行ったことで、直感的な操作でレイアウトを作成できるようになり、作業時間を短縮することが

できた。また、ブロックごとのカスタマイズが容易になり、視覚的に優れた記事作成が可能になった。

今後もブロックエディターの特性を活かし、より魅力的なコンテンツの作成を努めていきたい。
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■改修前のクラシックエディター

★本文の入力欄が一つしかなく、その中に文章や
見出し、 画像などを入力していく仕組み。
文章や画像の位置調整やレイアウトの変更が

HTMLやCSS の知識がある程度ないと反映が
難しい。

■改修後 ブロックエディター

★これから入力するものが見出しなのか、本文な
のか、画像 なのかを判断してブロックを追加し入
力していく仕組み。
HTMLやCSSの知識がなくても、文章や画像の

位置調整 が行えるため、作業の効率が上がった。

実 施 概 要

所感・課題

3．メディアプロモーション



SNS投稿用 各離島への取材

昨今旅先を決める情報源として、また沖縄離島の滞在中の訪問先を決める情報源として、SNSの利

用率が高まっており、主に「沖縄しまさんぽ」公式Instagramで情報発信を行うことで観光情報の充

実や誘客を図った。

■取材費総額:41,138円（税込）

■取材先一覧
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実 施 概 要

3．メディアプロモーション

 サウススポーツグループ

 軽食処はましむ

 琉球スイーツ庵

 YAMBURGER石垣島

 STANDUCT

 神谷荘

 渡嘉敷漁業協同組合

 和山海雲

 野甫売店

 CACAO SALTY MARKET ISHIGAKI

 川平公園茶屋

 トロピカルカフェマス

 HARRY‘S GARLIC SHRIMP TRACK

 LBカフェ

 宮古きび茶屋

 なかゆくい商店

 まるきスーパー

 Mug

 伊良部島ホテルサウスアイランド

 南国ダイニングまほろば

 Bon Boyage

 Bon’s KITCHEN

 とかチキパーラー

 食事処とくじん

 おかめや
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